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Fra projekt til forretning - laft bundlinjen hos landmaend og virksomhed

12011 vil vi veere bedre til at tilretteleegge landsdaskkende aktiviteter i en kampagnen for
radgivningen i DLBR, sa de understgtter de aktiviteter og tiltag, | har planer om at gen-
nemfere i 2011. En tilrettelaeggelse der skal medvirke til, at de projekter | er involveret i
hurtigt bringer effekt hos landmaendene

Formal og mal:

Med hjem fra medet vil du fa:

»  Overblik over aktiviteter, der kan indga i din kampagne eller stgtte dit projekt i 2011

= Netveerk og kontakter, der kan udfordre og stette dig i rollen som kampagne- eller
projektleder

¢« Inspiration til hvordan | kommer ud med jeres budskab i en kampagne og med resul-
taterne i jeres projekter

« ldeer til hvordan kampagnen og projekter bliver en succes internt

Deltagerne féar skaerpet fokus pa hvilke aktiviteter, der skal saettes i gang savel internt
overfor kolleger og ledelse som overfor landmanden for at f& succes med kampagne og

projekter. Deltagerne bliver klaedt pa til at argumentere og diskutere med ledelse og kol-
legaer om kampagnens mal og indhold.

Malgruppe: Kampagneledere fra Din Bundlinje NU!, markedsfaringsansvarlige, forret-
ningsudviklingsansvarlige, projektdeltagere/ledende konsulenter pa relevante projekter
og fagomréader.

Sted: Koldkasrgard Konferencecenter

Tilmelding: Marianne Borg, mab@uvfl.dk, 8740 5502 senest 16. maj. Deltagelse er gratis.
Venlig hilsen

Dorte Marcussen
Projektleder, Landmandens Bundlinje NU!

Dansk Landbrugsradgivning, DLBR, er et forpligtende forretningssamarbejde mellem 32 selvsteendige radgivningscentre i Danmark 1/ 3
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Program for Planlagningsdag Landmandens Bundlinje NU! den 18. maj

KI.

Programpunkt

9.00

Kaffe og ankomst

9.20

Velkomst, formal, forventninger og dagens forlab
v. Dorte Marcussen, projektleder pa Landmandens Bundlinje NU!

9.30

Landmandens Bundlinje NU! - hvorfor nu det?
v. lvar Ravn, udviklingsdirekter Videncentret for Landbrug

9.45

Hvad skal en kampagneplan indeholde — og hvordan skabes energi mellem projekter, akti-
viteter og kampagne

- Anbefalinger til interne kampagneaktiviteter

v. Dorte Marcussen

- Energi via en aktivitet som BundlinjeMatchen
v. Jacob Hvalkof, Heden & Fjorden

- Anbefalinger til den gode kampagneplan
v. Dorte Marcussen

10.30

Pause

10.45

Effekt af radgivningen

Hvordan maler vi effekten af radgivningen?

v. William Schaar Andersen, projektieder i Dynamisk Strategi, Torben Ulf Larsen Projektleder i
Risikostyring og Eva Gleerup, projektleder i LBNU — effekt af radgivning

11.15

Spor A Projektmade: Spor B Cafemgde Projekter i Fokus (6x10 min)
DLBR-projektdeltagerne og Projektlederne | Kampagnelederne og Markedsfaringsansvarlige
Torben UIf Larsen og William Schaar An- samt projektlederne
dersen Preesentation af mulighederne i
Hvordan vil vi som projekt gere os “laskre” e Nominerede projekter.
overfor kampagnelederen i vores DLBR- Se Skab forretning pé arets projekt
virksomhed, s& vores projekt kommer i e @konomistyring og Benchmarking
rampelyset og bliver profileret overfor v. Merete Jensen og Lene Bruun
landmanden. Og hvad forventer vi os afen | ¢ Virksomhedssekreteer + virksomhedsradgiver.
kampagneleder v. Karen Teglund
e Proaktiv Integreret Produktionsradgivning
og/eller arbejdsplanleegning Kveaeg
v. Ulrik Toftegaard
e VFL-svin. Posters v. Heidi Hunderup

12.15

Frokost

13.00

Plenum: Projektdeltagernes tilbud og forventninger til kampagneledere + diskussion

13.30

Gruppearbejde: Landmandens Bundlinje NU! — succes og forretning

- Huvilke projekter fra Projekter i Fokus vil | anbefale jeres ledelse at gennemfare i en kampagne
og hvilke andre aktiviteter har | i gang over for landmaend som kan "lgftes” over i en kampag-
ne

- Hvordan vil | sikre succes af kampagnen og indfri de muligheder, der er i projekter, aktiviteter
og udvikling af medarbejderne via en kampagne. Prioritering af interne akdtiviteter

Diskussion i grupper pé baggrund af input fra arbejdet i de to spor og diskussionen i plenum. Som

forberedelse bedes deltagerne laese blogposten. Posters — DL BR-virksomhedens aktiviteter,

- Der er kaffepause undervejs
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14.30 Plenum: Landmandens Bundlinje NU! — succes og forretning + diskussion

15.00 Et tilbud til DLBR-virksomhederne

Projektledelsen snsker

o et formaliseret samarbejde med 3-4 kampagnecentre, der er interesserede i at arbejde med
handlingsplaner, forretningsplaner, mal og resultater og stille denne viden til radighed for an-
dre i DLBR.

» etformaliseret samarbejde med to radgivere, der er interesserede i at arbejde med effekt af
radgivning og tilbyde landmaend at deltage i lesringsgrupper om effekt af radgivningen

15.15 Opsamling og det videre forlgb
Dagen rundes af med en kort drgftelse om forventninger til det videre forlgb

15.30 Tak for i dag

Det Europeeiske Feeliesskab og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet.
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Dansk Landbrugsradgivning

Deltagerliste - e 17. maj 2011
Titel: Landmandens bundlinje nu - Projekter med effekt!
Nummer  K4066 Tilmeldt antal: 26
Kode: , AO-82
Dato: 18. maj 2011 Sted: Koldkaergérd Konferencecenter
Agro Food Park 10
Kursusleder: Skejby

8200 Aarhus N

Deltager Adresse Telefon

Torben UIf Larsen Videncentret for Landbrug 87405000
Agro Food Park 15
8200 Aarhus N
tul@vfl.dk

Jacob Hvalkof Heden & Fjorden 96296666
Birk Centerpark 24
7400 Herning
jhv@hfle.dk

Sgren Hansen Heden & Fjorden 96296666
Birk Centerpark 24
7400 Herning
sha@hflc.dk

Per Kristensen Kolding Herreds 76341700
Landbrugsforening
Niels Bohrs Vej 2, Box 399
6000 Kolding
pek@khl.dk

Pernille Reebild Olsen LR@ 70154000
Erhvervsbyvej 13
8700 Horsens
pro@lro.dk

Bjarke Lassesen LR@ 70154000
Erhvervsbyvej 13
8700 Horsens
bjl@lro.dk

Pia Nielsen Videncentret for Landbrug 87405000
Agro Food Park 15
8200 Aarhus N
pin@vfl.dk
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Deltager Adresse Telefon

Jargen Katholm Videncentret for Landbrug 87405000
Agro Food Park 15
8200 Aarhus N

jka@vfl.dk

Merete L. Andersen LandboNord 96242424
Erhvervsparken 1 0O
9700 Brgnderslev
mla@Ilandbonord.dk

Ulrik Toftegaard Jensen Videncentret for Landbrug 87405000

Agro Food Park 15
8200 Aarhus N
utj@vfl.dk

Karen Tegllund Videncentret for Landbrug 87405000
Agro Food Park 15
8200 Aarhus N
kat@vfl.dk

Dorte Marcussen Videncentret for Landbrug 87405000
Agro Food Park 15
8200 Aarhus N
dom@vfl.dk

Birgit Winther Sgrensen Videncentret for Landbrug 87405000
Agro Food Park 15
8200 Aarhus N
bws@vfl.dk

Eva Gleerup Videncentret for Landbrug 87405000
Agro Food Park 15
8200 Aarhus N
evg@vfl.dk

William S. Andersen Videncentret for Landbrug 87405000
Agro Food Park 15
8200 Aarhus N
wis@vfl.dk

Merete Jensen Videncentret for Landbrug 87405000
Agro Food Park 15
8200 Aarhus N
mrj@vfl.dk
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Deltager
Hans Beding

Trine Leerskov
Sgren Greve Olesen
Erik Bendix Jensen
Flemming Nielsen
Lene Bruun Siriwadhananuraks
Ellen Mgller Han@y
/e
Anne Skov

Jesper Klintebjerg Fuglsang

Adresse

@stdansk LandbrugsR&dgivning
Center Allé 6

4683 Rgnnede
hbo@landbocenter.dk

@stdansk LandbrugsRédgivning
Center Allé 6

4683 Rgnnede
tri@landbocenter.dk

Sgnderjysk Landboforening
Billundvej 3

6500 Vojens

sgo@slf.dk

Djursland Landboforening
Follevej 5

8410 Rgnde
ebj@landboforening.dk

LandboThy
Industrivej 7
7760 Hurup Thy
fln@landbothy.dk

Videncentret for Landbrug
Agro Food Park 15

8200 Aarhus N
LKB@vfl.dk

Syddansk Svineradgivning
Billundvej 3

6500 Vojens
emh@sdsr.dk

Videncentret for Landbrug
Agro Food Park 15

8200 Aarhus N
ask@vfl.dk

Videncentret for Landbrug
Agro Food Park 15

8200 Aarhus N
jen@vfl.dk

Telefon
56791900

56791900

73202600

23214193

87912000

96185700

87405000

73202600

87405000

87405000
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Deltager Adresse Telefon

Susanne Klausholm Dolleris Heden & Fjorden 96296666
Birk Centerpark 24
7400 Herning
skd@hflc.dk
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Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske
Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet
for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget

i finansieringen af projektet.
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Landmandens Bundlinje NU!

Planleegningsmgde 18. maj 2011
Koldkeergaard Konferencecenter

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Den Europaiske Union ved Den Europaiske Fond
for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet
for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget
i finansieringen af projektet.

Formal med dagen

@ Overblik over aktiviteter, der kan indga i din
kampagne eller statte dit projekt i 2011

@& Netveerk og kontakter, der kan udfordre og stette dig i
rollen som kampagne- eller projektleder og -deltager

@ |Inspiration til hvordan | kommer ud med jeres
budskab i en kampagne og med resultaterne i jeres
projekter

@ |deer til hvordan kampagnen og projekter bliver en
succes internt

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
DOM
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Projektmgde
Tilbud og krav

Kampagne Effekt

Muligheder og inspiration

Hvorfor, hvad, hvilke og hvordan

Cafemgde

Inspiration til aktiviteter

I « susepiploid
wnus|d

Gruppearbejde og plenum

Aktiviteter, prioritering og argumenter

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Dagens deltagere

® Kampagneledere fra DLBR-virksomhederne

® Projektdeltagere fra DLBR-virksomhederne
® Landdistrikts-demonstrations-projekter

® Projektledere fra:

® Fem LD-projekter
° Risikostyring, Dynamisk Strategi, Virksomhedsradgiver, LBNU-Kveeg, LBNU-effekt

® Fem nominerede projekter til arets projekt
° DL-Mark Online - light, Mellemafgrgder, Virksomhedssekreteer, Klovsundhed, Mastitis-
bekaempelse

® Projektgruppen pa VFL

Alle er de vigtige aktgrer for at LBNU bliver en succes ...

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
DOM
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Succeskriterier for LBNU =

- kampagnendelen

@ 3-4 DLBR-virksomheder, der er virkelig engageret og
ser aktiviteten som en mulighed for at udvikle
forretningen bredt

® 7-10 DLBR-virksomheder, der deltager engageret i
specifikke projekter. Ser aktiviteterne som en
mulighed for at udvikle forretningen og/eller
medarbejdernes kompetencer pa specifikke omrader

® 5-6 DLBR-virksomheder, som bruger elementer fra
aktiviteterne

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

DOM

DLBR-virksomhedens
kampagneplan

Effekt af radgivning

31-12-11
DOM

Plan 01-09-11
Gennemfart 31-12-11
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Landmandens Bundlinje NU!
- Hvorfor NU det!

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Hvad skal en kampagneplan indeholde —

og hvordan skabes energi mellem projekter, aktiviteter og kampagne

Anbefalinger til interne kampagneaktiviteter
Erfaringer fra Din Bundlinje NU! og bud pa prioritering i LBNU

Energi via en aktivitet som BundlinjeMatchen
Erfaringer fra Heden & Fjorden

Anbefalinger til den gode kampagneplan
Hvad skaber succes
Hvordan skabes forretning

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
DOM
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Oplevelsen i Din Bundlinje NU!
. m. hegj grad I mindre grad Ikke relevant

I hvor hgj grad har du (kampagnelederen) oplevet: Hojgrad | Inogengrad | - Siet ke ved e
Ejerskab til kampagnen pa dit center 14 36 43 7
Gennemslagskraft som kampagneleder 21 50 14 14
At dine kolleger involverer sig i kampagnen 14 29 50 14
At fa involveret fagafdelingerne i kampagnen 14 50 29 7
At temasiden om DBNU pa jeres hjemmeside har vaeret 14 29 43 14
et nyttigt redskab i virksomhedens kampagne
At kampagnen pa din DLBR-virksomhed er en succes 14 36 36 14

DLBR.

LANDBRUGSRADGIVNING

DOM

Prioritering i Landmandens Bundlinje NU!

lav

Kampagneledernes prioritering Mege hoj Hoj - |Fverken oller | Meget lav i
Ejerskab til DLBR-virksomhedens kampagne internt 36 29 21 7 3
Gennemslagskraft som kampagneleder 29 29 29 7 4
Kollegernes involvering i kampagnen 36 36 14 7 2
Alle fagafdelinger deltager i kampagnen 21 21 21 28 6-7
At | nar bredt ud med kampagnen 14 29 29 21 5
At de kunder der deltager far effekt af radgivningen 72 21 0 0 1
Temaside som nyttigt redskab 7 36 36 7 6-7

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
DOM
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Landmandens Bundlinje

DLBR-virksomheden

- Et eksampe:

1. Kunderne far eff

Landmandens gevinst

® Neeste punkt pa dagsorden oo o

Sderpd 5 A
hvor deter ne *  Forbedret Kiovsundhed
og/eller der, hor der er flest penge at hente.

= Okonomistyring

. . . cxtolgimgenvsckonomng
. M a I fo r m ed a rbeJ d eru dVI kI I n g sundhed, et mdsalsamridelderl;;: \oﬁtbund{m}emma‘ns&hb

© Forstaelse for effekt af radgivning sisnmsi et bos annanden

:ianmnannen Ski,i satte sine mal. Vi udfordrer ham oguk:v;‘nz:l
® En feelles systematik i
radgivningsforlgb

Forretningspotentialet

Antallet af kunder
Ivores egen bundlinjematch vilvi forste omgang na 10 kunder vi
saetterS radgiverteam med hver 2 kunder).

5%

g

Vivil afalle

ogslg %.

Viforventer endvidere, at deltagerne i vores egen bundiinjematch

g
Anslaet 10 besog.
Salg pr.kunde

lgpr.kundei i dergiver
enfakturering pa 15,000 kr. Herudover et forventet krydssalg pa
5.000 kr.
Iget i de ®
o ergivet fraprojekterne.
DANSK Krydssalg og mersalg L  KampagnelederKaj Kajsen.
LANDBRUGSRADGIVNING Vi har sat et mél. der betyder, at ridgiveme der detager iaki-  T.6666 6666 E-kkadbisonheddk
veme i kampagnen skal nd et mersalg pé 5% og et krydssalg
745,000 ke DOM

2. Kollegernes involvering i kampagnen

@ Mal for medarbejderudvikling

® (Tveer)faglig samarbejde, feelles opgaver, overlevering af
opgaver ...

@ Involvering i planlzegningen

® Tag udgangspunkt i det der er pa "hylderne” eller projekter man
er involveret i

¢ Fglge op undervejs
® Inspiration, konstruktiv kritik og ros, keatre!
® Fejre succesen for aktiviteten

DLBR.

ANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
DOM
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3. Ejerskab

Mal for medarbejderudvikling

Kryds- og mersalg, kunde- og produktkendskab og fokus pa
forretning

Lederudvikling: uddelegering af ansvar, udvikling og ressourcer,
styregruppe for projekter og kampagner og vedholdenhed
Synligger mal og gennemfarsel
Kick-off-dag, medarbejdermgder, tavle og nyhedsmail ...
Fejre succeserne i kampagnen
Gar kampagnen synlig som kampagne
Mgder, temaside pa nettet, tema i blad, logo og gadgets...

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

DOM

4. Gennemslagskraft som kampagneleder

Bliv udpeget
Ledelsens opbakning
Lav en plan
Fa den godkendt af ledelsen
Involvere kolleger, lav projektgruppe
Fa ressourcer til det af ledelsen
Veer leder

Del af ledergruppen, organisere en styregruppe

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
DOM
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Anbefalinger — Intern

5. Alle fagafdelinger deltager i kampagnen
Se aktivitet og projekt som virksomhedens og ikke som
afdelingens

6. At | nar bredt ud med kampagnen
I nar det | vil — hvis | fglger (nogle af) de andre anbefalinger

7. Temaside som nyttigt redskab
"Visitkort” eller aktiv side?

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

DOM

Energi via en aktivitet som BundlinjeMacthen

Succes kraever energi
Energien kommer fra ejerskab
Ejerskab kommer af engagement

Engagement kommer af eget initiativ eller
"fordybelse” i projekt

DLBR-virksomhedens eget initiativ — gerne i samarbejde med andre
DLBR-virksomheder — er projektgruppen meget interesseret i at
blive engageret i. Det skyldes ikke mindst erfaringerne fra
BundlinjeMatchen

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
DOM
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BundlinjeMacthen som kampagneaktivitet

Jacob Hvalkof — Heden & Fjorden

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Erfaring fra BundlinjeMatchen

Pa fire bedrifter
Potentielle forbedringsmuligheder knap 1 mio. kr.

Realiseret knap 800 tkr.
Det hgjeste var 340 tkr.

SA HER BLEV OPNAET EFFEKT

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
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Hvordan lykkes det

Klare mal med ejerskab hos landmand
Bud pa gkonomisk gevinst ved opnaelse af produktionsmal

Konkrete handlingsplaner som Igftets af et team
Et team der bestar af landmaend og hans radgivere
At opgaven er konkret
At ansvaret er placeret
At der fglges op

At man gar resultatet op og fejrer succesen
Den gkonomiske gevinst er ikke opgjort med decimal

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Hvordan lykkes det

| rddgivningsforlgbet

At man er innovativ og udfordrende i sin tilgang til mal og
i lgsningen af opgaven

At man tgr give bud og prioriterer

At man arbejder systematisk og dokumenterer
radgivningsforlgb

At man kan fglge den rgde tr&d fra mal og prioritering til
handling og resultat

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
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BundlinjeMacthen

Or 1 - RETRE Q
Bes;ag SONDERJYSK | romsoe SATTE OMSLF BORS KALENOER TISKUD NTHEDER KONTAKT
0ogsa
www.slf.dk

Mod Plantesviskoneulenten Carsten Clausen Kock
Fer e rhdgningen | Gen guie ferentrase.

LS HELE NYHEOEN

DLBR. e S - —_

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

DOM
Kampagneplanens indhold
@ Udgangspunkt: en forretningsplan
DLBR.
LANDBRUGSRADGIVNING DOM
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http://www.slf.dk/

m | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Indhold forretningsplan

Beskrivelse af forretningside
Baggrund og strategi

Produkter

Marked i dag og fremtiden

Kunder

Finansieringsmodel

Forretningsmodel & salgsorganisation
Markedsfaringsplan

23 | 20.januar 2012

Kampagneplanens indhold

Udgangspunkt i vicksomhedens forretningsplan
Centret som en malgruppe
Understgtter et eller flere produkter
og/eller
Udgangspunkt i malgruppe: Laft Bundlinjen!
Understgtter aktiviteter, projekter og produkter, der kan lgfte
Landmandens Bundlinje
Hvad skaber kampagne af direkte indteegt
Hvad skaber kampagne af "afledte effekter”
Kryds- og mersalg, kompetencelgft, image ...
Hvad koster det at gennemfgre kampagnen

Udviklingsomkostninger, kampagneledelse,
tilrettelaeggelse og markedsfering ...

DLBR.
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i Nr. 1
" w1 |Handlin lan
Handlingsplan A andlingspla
Din Bundlinje NU! - Center ++ | |Landmandens Bundlinje NU! — DLBR-virksomhed Dato
: ,.‘q- ',’;‘.,", n 18. maj 2011
Mal: jeksampler) M3l | Flles kampagne: (eksemplar) Ml - gevinst hos landmand: Forretningsmal — se forretningsplan
Funint 1 Bidraget med 2 andm: lsnssdmkken | Fundst 300.000 kr. hos 200 landmaznd +  Direkte udfakturering | 4r: 200,000 kr

200000 kr. hos 200
0.000 kr. ho: 5

Naet 200,000 kr. hos 190 landmeend

Mersalgikrydssalg i ar- 50.000 kr

Kendskab hos 55 jear fl fmllesskabat Se i ovrigt plan for delakfiviteterne . R il
" P . og markedsforing: 75.000 kr
Opnaetpr.:21.12.2010 Dokumentation af mal: Noterstilog og pé blo, | OPRAst pr.: 31.12.2011 *  Verdi af lofte af medarbejdere: 100.000 kr
- . = Imageskabende effekt: 50.000 kr
Tiltag | Ansvar | deadiin f mal: Noteret i
1 | Ansvar ‘ deadiine

Forretningsmal — se forretningsplan:
» Direkte udfakturering i ar: 200,000 kr mal £oo

7 o Mersalg/krydssalg i r: 50.000 kr e — =
« Ressourceforbrug til kampagneledelse, gennemfgrsel e =

og markedsfaring: 75.000 kr. b i e _
Veerdi af lgfte af medarbejdere: 100.000 kr f e
s Imageskabende effekt: 50.000 kr [ o

- g fagkontorerne

ZU2Z | vaigar proguster KK P ——— )
705 |beskrvess & T peres 301 | Kriterier for udveeigelse of kunder | kampagne aftalt | Kr
U | Frodukieme udvalgt og priomerst WHK 3.05 |Kunderne udvalgt og *prioriteret | farheld til produkter KKK
ZU3 | Fian for S3ig 21 hvan produkI goTKenat (2 1,90 + 3.U3) WK | 150011 309 |Planer for salg til kunderne godkendt KKK Lo

El Kunderne 380 |Opfelgning planiagt KKK

301 | Krtener for udvaigelse at kunder 1 kampagne attalt [3 399 | Opfelgning gennemfart efter planen KKK T
3o | kunzema uavaigt o prionteret | 1omak Tl produkter KKK 4. |Lokal markedsfering-(orientering af kollegaer og fagkantorer)
25 | Fianer for s3ig tl kunger 0+ ZUs) WKIC | 15.03.11) 400 | Lokal markedsfering fil landmeend planiagt MMM | |w
2 | vpraigning planisgt WK | T 409 | Lokal markedsfering gennemfart, [ nmm T o
L ;ﬁ?;gr’“;i“" eme g ar' Mulgnazer Nt N K| e 420 |Artikelseris i centerblad og lokale medier planlagt | aam | |
292 |OFtoRning Z pa K nnemtan - 1aigar raagnnIngEn SaEME | KKK 429 |Artkelserie gannemfort | MMM
23 | Ustenning gennemien stier panen K 430 |Faglige meder og arrangementer | kampagnen fastiagt KKK
4| Lokal markedstaring 439 |Faglige meder afoldt og evaluerst KKK
a0 i endma=na planiagt Wi | 2ioai| B |Intern markedstaring '
407 |Intosiae Uin Sungsing Nu! pa nEmmesigen 1 urten MMM 500 | Intern markedsforingsplan fastiagt KKK
U 3 311 ke kund MMM 590 |Inter markedsfaringsplan gennemfort | ki
[XE) me | kampagnen MMM 6 |Andet
4.04 | E-mai-signatur med ink Ui bestiling &t “bundline-Desag. kiar MMM 600 |O med lokale banker m.m. planisgt KKK

6.08 med lokale banker KKK

Saet mal og falg op

Forretningsmal for kampagnen — en samlet kampagneplan
Mal for aktiviteterne - og en handlingsplan for hver

kontakt

DLBR.
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Effekt af radgivning

Kort praesentation af to LD-projekter, der har planlagt at
demonstrere effekt af radgivningen i 2011

Dynamisk strateqi William Schaar Agri Nord, Djursland Landboforening,
y 9 Andersen Jstdansk Landbrugsradgivning

Helhedsorienteret Torben UIf Larsen AgriNord, Agrovi, @stdansk, Landbo-

Risikostyring Syd, LR@, Centrovice, LandboNord

Effekt af radgivning - hvorfor og hvordan

Eva Gleerup — projektleder pa Landmanden Bundlinje NU! — effekt af
radgivningen

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

m | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Dynamisk Strateqi

Unikt ejerskab fra landmandens
side

Et handgribeligt overblik pa fa
sider

Kommunikationsredskab til
kreditgivere, konsulenter,
medarbejdere, ERFA-grupper mv.
der giver en feelles platform
Lgbende tilpasning der foretages
af landmanden

Dynamisk strategi er fremadrettet
og supplerer arsrapporten, som er
historiske tal

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projilztl.et



m | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Dynamisk Strateqgi

Et handgribeligt strategisk overblik

Det strategiske mal i centrum e !
pa fa sider — Let at kommunikere

Fokus pa omverdenen

God platform til en givende dialog
Beskrivelse af vejen til malet med banken
C Visuelle handlingsplaner Fa et overblik over de strategiske
muligheder

Opgore finansieringsbehov
og risikoprofil

Maelkeproduktion

- Strategisk kompetencekort

Udveslgelse af persontype

|

| Indhente tilbud

Kort lederuddannelse

Uddannelse J

Finansiering

| Renteniveau
Opbakning fra og
kemi med ledelse

| Valutalan

?Eedre styring og kontrol

| 500 koer giver et godt flow

Medejerskab — 20% af
produktionsenhed

Sortering — kendskab
og motivation

i

Strategiske mal

500 rskaer, hvor der produceres
Stordriftsfordele — . . "
Ondeling 6 hold meelk til 1,85 kr. pr. EKM og dyre- Adgang tl arbeidskraft Skole

velfeerd malt ved en dedelighed pa
Bureau

‘ 20% mere plads mindre end 2,5 pet
Mulighed for J

afbreending af gylle

.

Malkning flere gange af
de hojtydende koer

Logistik kaer — transport
af hojdreegtige koer

Ved nyt kb maJordese”
ikke overstige 100.000 kr.

Billigere foder H Majsbyttet forbedres J

Logistik gylle

Godkendelse af udvidelse

Logistik grovioder

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projikéet



Risikostyring skal fokusere pa usikkerhed, ikke pé illusionen af forudsigelighed

Hvilke risici er der? Hvad kan vi g@re ved risici?
* Marked - afsztning og indkeb * Acceptere

* Finansiering - rente og valuta ¢ Undgd

* Produktion * Dele, sprede, forsikre

* Humane * Reducere

* Omverden

Vurdering og
prioritering

N

Hvor sandsynligt er det?
Hvor vaesentligt er det?

LHNDERUSERADEYNINGD 1 2

Landmandens Bundlinje NU!

D isk i
Projektmadet ynamisk Strategi

@ Poster (30 min.
o Landmandens gevinst
o Effektmal? i
. Med Dynamis i i ;
® Forretningen? ghke tusion p s idec ket giverengod st for oy Promssnaie
- kation k Svel som i Processen i E i 3
atder erfokusps ke s 57 Bty
mest. Det ers3 3. hvorved land-
mandens ejerskabsilves. P
Headkmeont 12kt ti Videnentet bor Landbrug.
S ST e
mmm“mﬁm
Hvordan males effekten?
Det gvarstormethat gasee il Hent mere viden
deter opnet .eks.tre maneder efer. e ki R ey
Vivilkonkretisere dette pi medet.
Kontake
Wiliam S. AndersenT: 8740 5179 E: wisgwl.dk
For ialet i DLBR-virk hed
Antalietaf kunder
Dl BR Det vilvi konkretisere p3 projektmodet.
]
DANSK saigpriamde
LANDBRUGSRADGIVNING Det ilvikorkretisere pa projektmedet.
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Nr. 1

Handlingsplan
Landmandens Bundlinje NU! — DLBR-virksomhed

Data
18. maj 2011

Ml vinst hos landmand: Forretningsmal tingsplan:
Fundst 200.000 kr. hos 200 landmaend Direkie udiakiurering i &r: 200.000 kr
e 000 kr. hos 190 landmaend Wersalg/krydssalg i r: 50.000 kr

Se | svrigt plan for delzkfiteterna

Projektmgdes andenepgave PR

onterlesningen Veerdi 5 lefte of medarbejders: 100000 kr (se virksom-
hedsplan)

Dokumentatien af mal: Mo

Tiltag ‘ Ansvar | deadiine
B d 2 b 'd .t 1. |Kampagneplan og styring
u p a samar eJ e 100 |Ledelsen har skitseret indhold og sat formal ooo
. 101 |Styregruppe e nedsat =)
mellem et projekt og
. 121 | Arsiosgruppe nedsat KKK
en kampag ne (30 min ) P FSvewr—————— e m
2. —i ing af kollegasr og
Handllngsplanen 201 |[iceer fil akiiviteter KKK
205 _|Frodukieme udvalg: og prioriteret KKK
Involverin 208 |Flan for salg af hvert produkt godkend: KKK 0
volvering 3. |Kundeme - invalvering af kallegasr og faghantoreme
. 301 | Krterier for udveslgelse af kunder | kampagne aftalt KKK
Giv 0og tag 305 |Kunderne udvalgt og “pricriterat” i forhold tl procukdr kK
308 |Planes for salg il kundeme godendt KKK 0
380 |Cptoigning planiag: T
383 | Cpfolgning gennemtort atter pianen e o
4. |Lokal markedsfering-{forientsring af kollegasr og fagkontorer}
400 | Lokal markedsforing t landman planiage MM o
408 |Lokal markedsforing gennemfort MM I3
420 | Artikelserie | centerblad o lokale medier planiagt MM
428 | Arkelserie gennemfart MM
430 | Fagis moder og rrangementer | kampagnen fastagt KKK
430 | Fagigs modsr sfholdt og evalusret KKK
5. |intern markedsfaring
D L B R_ 500 |intern markedsforingsplan fastlagt [ e | [T
DANSK 500 |intem markedsferngsplan gennemfert | | ‘ |
LANDBRUGSRADGIVNING
6. |Andet
.00 | Crienteringsmader med loksle banker m.m. planiagt I [ [T
608 | Crienteringsmedsr med Iokske banker gennemfert | | ]

Cafemgdet

Projekt DLBR-virksomhed
Light-ver. DLBR Mark Online Jens Bligaard ?
Mellemafgrgder Kirsten Klitgaard ?
. KHL, LMO, Odsherreds LF") LR&, H&F,
Virksomhedssekretaer Karen Tegllund Gefion 2 Agri Nord, JLBR 3
Forbedret klovsundhed Pia Nielsen JLBR, ?
Modernisering af
mastitisbekeempelse Jargen Katholm ?
Jkonomistyring og Merete Jensen -
Benchmarking og Lene Bruun HFLC, Vestjysk

PIP og Arbejdsplan - Kveeg Ulrik Toftegaard ?

VFL-svin Poster

Virksomhedsradgiver Karen Tegllund Ié%?%%oscygﬁtggﬁ;’ LSRI’_% hia:rﬂdCbOde’

DLBR.
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Gruppeinddeling — cafemgdet:

RUNDE 1 Start-position: Tre flyt
Sgren Hansen, Per Kristensen, Bjarke
Light-ver. DLBR Mark Online Jens Bligaard Lassesen, Eva Gleerup og Jargen
Katholm
Mellemafgreder Kirsten Klitgaard

Merete L. Andersen, Trine Leerskov,
Virksomhedssekreteer Karen Tegllund Saren Greve Olesen, Jesper Klintebjerg
Fuglsang og Merete Jensen

Erik Bendix Jensen, Flemming Nielsen,
Jacob Hvalkof, Lene Bruun

Forbedret Klovsundhed Pia Nielsen Siriwadhananuraks
og Ulrik Toftegaard
RUNDE 2 Start-position: Tre flyt
Modernisering af Sgren Hansen, Merete L. Andersen, Erik

Jorgen Katholm

mastitisbekaempelse Bendix Jensen og Kirsten Klitgaard
@konomistyring og Merete Jensen Per Kristensen, Trine Leerskov, Flemming
Benchmarking og Lene Bruun Jensen og Karen Tegllund

PIP og Arbejdsplan -kvaeg Ulrik Toftegaard Bjarke Lassesen, Sgren Greve Olesen,

Jacob Hvalkof og Pia Nielsen

DLBR.
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Gruppeinddeling

Projektmadet:
Torben Ulf Larsen

Pernille Raebild Olsen

Hans Boding

William S. Andersen

Ellen Mgller Hansen
Susanne Klausholm Dolleris
(Jacob Hvalkof)

DLBR.
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Eftermiddagens gru|

® Anbefaling til aktiviteter
® Projekter
® Egne
®  Prioritering af interne aktiviteter

Diskussion i grupper pa baggrund af
input fra arbejdet i de to spor og
diskussionen i plenum og fra
indlaeggene i formiddags.

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Landmandens Bundlinj

DLBR-virksomheden
- Et eksempel

Landmandens gevinst
Det oplever landmanden
i n

e ot
hvor det er ner

og/eller der, hvor der er flest penge at hente.

P "

opfolgningen via ekonomistyring.

sundhed,

drifter.

Sadan maler vi effekten hos landmanden

Landmanden skal sette sine mal. Vi udfordrer ham og sikrer os, at
3 3, hvad

deer
den okonomiske gevinst er.

‘w0 del af kampag:

* Diskussion
" “Ptioritering”

Inler?zs\livilel

- nArgumenter.
*  Kickoff dag.

Pé skaermeni forhallen

I
vinst.

Forretningspotentialet

Antallet af kunder
Ivores egen bundlinjematch vil i  forste omgang né 10 kunder (v
satter 5 radgiverteam med hver2 kunder).

Vivil afalle
og slge %.

Viforventer endvide

Mersalg og krydssalg

g
Anslaet 10 besog.
Salg pr.kunde

lgpr. kunde i der giver
e fakturering pa 15,000 kr. Herudover et forventet krydssalg pa
5.000 kr.

et i d
ergivet fra projekterne.

Krydssalg og mersalg

Vi har sat et mal, der betyder, at radgiverne der deltager i akti-
veme i kampagnen skal nd et mersalg pé 5% og et krydssalg
P4 5.000 ki

Kontakt
Kampagneleder Kaj Kajsen.
T:6666 6666 E:kkadibrvirksomhed.dk

Gruppeinddeling
® Gruppeinddeling

® Sgren Hansen, Jacob Hvalkof, Susanne Klausholm Dolleris,
Trine Leerskov, Hans Boding og Ulrik Toftegaard, Merete
Jensen og William S. Andersen

® Per Kristensen, Sgren Greve Olesen, Ellen Mgller Hansen,
Erik Bendix Jensen, Pia Nielsen, Lene Bruun
Siriwadhananuraks, Jesper Klinteberg Fuglsang og Torben

Ulf Larsen

® Bjarke Lassesen, Pernille Reebild Olsen, Merete L.
Andersen, Flemming Nielsen, Jargen Katholm, Karen

Tegllund og Eva Gleerup
DLBR.
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Demonstration af kampagne

Mal: At der gennemferes en kampagne som nar de mal der er opstillet i DLBR-virksomhedens
kampagneplan

Opgaven er:
1. Atudarbejde en kampagneplan. Ved tilretteleeggelse af kampagnen deltager en ekstern
konsulent

2. Gennemfarsel og opfalgning pa kampagneplanen inden udgangen af 2011

3. Kampagnelederen deltager i minimum to mgder med deltagelse af team for de to-tre andre
radgivningscentre

4. Deltagelse i en workshops, hvor erfaringerne videregives til andre kampagneledere og
projektledeer i DLBR. Denne aktivitet er budgetteret til 5 timer

70 timer med en timepris pa 750 kr. svarende til 52.500 kr. samt et honorar pa 15.000 kr. til den
eksterne konsulent. Kerselsgodtgerelse pa op til 3.000 kr.

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Demonstration af effekt %

Mal: At der gennemfares et forlgb, hvor en gruppe af landmaend og deres radgiver far et feelles
billede af hvad effekten af radgivningen er, og hvad der skal til for at effekten skabes

Opgaven er:
1. Atudarbejde en plan for aktivitet i samarbejde med en projektmedarbejder. Der skal indga
mindst to m@der med gruppen af landmeend i forlgbet

2. Gennemfarelse og opfelgning pa planen inden udgangen af 2011

3. Radgiver deltager i minimum to mader med deltagelse af projektmedarbejder og andre
radgivere der er involveret i denne aktivitet

4. Deltagelse i afrapportering og artikelskrivning

60 timer med en timepris pa 750 kr. svarende til 45.000 kr. Kgrselsgodtggrelse pa op til 3.000 kr.

DLBR.

DANSK
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Interesseret

Laes mere pa www.lbnu.dlbrblog.dk

€ ’ § VIDENCENTRET FOR LANDBRUG
Kontakt Eva eller Dorte |

Eva Gleerup
Uddannelseskonsulent, Cand.Agro
DLBR Akademiet
m | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG
Agro Food Park 15 T +45 87405000 D +45 87405229

Skejby F +4587405010 M +452138 5528
DK 8200 Arhus N W vfl.dk E evgavlf.dk
Dorte Marcussen
Markedschef, Deltidslandmand
Udvikling

AgroFoodPark 1S T +4587405000 D +45 87405596
Skejby F +4587405010 M +453092 1761
DK8200ArhusN W vil.dk E dom@vfldk

DLBR.
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Det videre forlgb

o ?

Land mandenS BU nd I i nj e N U ! Implementering af radgivning med effekt

DLBR.

LANDBRUGSRADGIVN ING

DLBR.

LANDBRUGSRADGWN\NG

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projikiet


http://www.lbnu.dlbrblog.dk/

Tak for i dag

Kom godt hjem

DLBR.
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Handlingsplan e
Landmandens Bundlinje NU! — DLBR-virksomhed Dato
18. maj 2011
Mal — gevinst hos landmand: Forretningsmal — se forretningsplan:
Fundet 300.000 kr. hos 200 landmeend e Direkte udfakturering i ar; 200,000 kr
Naet 200.000 kr. hos 190 landmaend e Mersalg/krydssalg i ar: 50.000 kr
Se i gvrigt plan for delaktiviteterne e Ressourceforbrug til kampagneledelse, gennemfarsel
og markedsfgring: 75.000 kr.
Opnéet pr.: 31.12.2011 e Veerdi af lgfte af medarbejdere: 100.000 kr
Dokumentation af mal: Noteret i kontorlgsningen *  Imageskabende effekt: 50.000 kr
Tiltag Ansvar | deadline |
1. Kampagneplan og styring
1.00 |Ledelsen har skitseret indhold og sat formal DDD
1.01 | Styregruppe er nedsat DDD
1.02 | Kampagneleder og evt. markedsfgringsansvarlig udpeget DDD
1.21 | Arbejdsgruppe nedsat KKK
1.29 | Overordnet kampagneplan godkendt KKK LD
2. Produkterne — involvering af kollegaer og fagkontorerne
2.01 |ldeer til aktiviteter KKK
2.05 |Produkterne udvalgt og prioriteret KKK
2.09 |Plan for salg af hvert produkt godkendt KKK LD
3. Kunderne - involvering af kollegaer og fagkontorerne
3.01 | Kriterier for udveelgelse af kunder i kampagne aftalt KKK
3.05 | Kunderne udvalgt og "prioriteret” i forhold til produkter KKK
3.09 | Planer for salg til kunderne godkendt KKK LD
3.90 |Opfelgning planlagt KKK
3.99 | Opfalgning gennemfart efter planen KKK LD
4. Lokal markedsfgring-(orientering af kollegaer og fagkontorer)
4.00 |Lokal markedsfaring til landmaend planlagt MMM LD
4.09 [Lokal markedsfagring gennemfart. MMM LD
4.20 |Artikelserie i centerblad og lokale medier planlagt MMM
4.29 | Artikelserie gennemfart MMM
4.30 [Faglige mader og arrangementer i kampagnen fastlagt KKK
4.39 |Faglige mgder afholdt og evalueret KKK
5. Intern markedsfgring
5.00 |Intern markedsfgringsplan fastlagt KKK
5.90 |Intern markedsfgringsplan gennemfart KKK
6. Andet
6.00 | Orienteringsmgder med lokale banker m.m. planlagt KKK
6.09 | Orienteringsmgder med lokale banker gennemfgart KKK

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet



NOTER

Note Bemaerkninger

0 DDD: Direktgr KKK: Kampagneleder. MMM: Markedsfgringsansvarlig
3 centre har mulighed for at indga et taettere samarbejde med projektet om forretningsmal og, demon-
stration af kampagne der skabe effekt hos landmanden

1

2

3

4 Den lokale markedsfaring vil projektgruppen pa VFL gerne understgtte med pressemeddelelser, e-
mailsignatur, ideer til hjemmesider osv, der ma deles i feelleskabet

5 Projektgruppen pa VFL understgtter med bud pa diverse materiale m.m..

6

Log 2011
Dato Int. Bemeaerkninger
110118 DOM Farste udgave.

Den Europeeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Mir'@teriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet



Planlaegningsmgde 18. maj | Landmandens Bundlinje NU! Side 1 af 1

Landmandens Bundlinje NU!
Implementering af radgivning med effekt

Planleegningsmgde 18. maj

Program planlzegningsdag 18. maj.

Formal med dagen

& Owerblik over aktiviteter, der kan indga i din
kampagne eller stette dit projekt | 2011

® Netvaerk og kontakter, de:
rollen som kampagne- el

an udfordre og stette dig i

ojektleder og -dellager

# Inspiration til hvordan | kommer ud med jeres
budskab | an kampagne og med resultatema i jeres
projektar

¢ Ideer til hvordan kampagnen og projekter bliver en
succes internt

DLBER

Du finder Ivar Ravns Indleeg her : Ivar Ravns dias
Du finder Dortes Dias her: Dias fra planleegningsmede (pptx) og (ppt)

Se ogsa siderne

m Projektmade Her finder du et eksempel pa en handlingsplan
m Cafemgde Her finder du de posters der beskriver projekterne
m Gruppearbejde Her finder du posters for en DLBR-virksomhed

En Kommentar til Planlaeegningsmgade 18. maj

Pingback: Invitation til projektmessen 6. februar | Landmandens Bundlinje NU!

Landmandens Bundlinje NU!
Drevet af WordPress.

Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet
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Landmandens Bundlinje NU!
Implementering af radgivning med effekt

Projektmagde

Fremlaeggelse i plenum fra projektmadet:

Projektmede

Opgave 1 (ca 30 min)
® Poster for et projekt
® Efiektmal?
® Faorretningen?

Opgave 2 (ca 30 min)
®  Bud pa samarbejdet mellem et
projekt og en kampagne
Handlingsplanen
Involvering — hvor og hyordan

Fremlaegges i plenum
og
diskuteres
med
kampagnelederne

Du kan se gruppesammenseetningen her: gruppe-projektmgde

Her finder du et eksempel pa en poster: Dynamisk strategi

Her finder du et bud pa en overordnet handlingsplan: Handlingsplan

William,

VFL:

Torben UIf,

VFL:

Jan Winther,

LMO:

Merete,

LandboNord:

Jacob,

Heden & Fjorden:
Ulrik, VFL:
Bjarke,

LR@:

Seren,

Senderjysk:

Jan Winther,

LMO:

m Fokus pa de forskellige produkter
m Legitimere forretningen

m Inddrag ledelsen

Effektmaling hvad er det? — kr. og gre bade for centret og landmanden

Der skal redegeres for forretningen — nar ellers ikke gennem filtret til direkteren

Produktet som implementeres — skal vaere centrets produkt
m Skabe ejerskab
m VFL skal lsegge som meget som muligt — markant mere ud

m Klart mere forstaelse — hvis “DLBR-virksomhed X" er afsenderen af et budskab end safremt VFL er afsenderen

Deltage i feerre projekter
m Stette hinanden som kampagneledere

m Ga efter den gode historie

En medarbejders finasiering skal ikke kun skaffes via deltagelse i LD-projekter.

LD-midlerne giver nogle muligheder. Der er to til at betale — landmanden og LD-midlerne.

Projekterne skal give bud pa, hvilke grundprincipper sparring kerer efter, hvordan gives kritik, hvor kan jeg forbedre mig

m Projekterne skal veere med til at skabe cool cash i radgivningsdelen

m Mange af vores opgaver (service eks. hektarstotte) er en anden del af forretningen

m Projekterne skal have folk med som kan byde ind med noget

m Der skal vaere mulighed for at szette eget logo og maerke pa

Den Europzeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet

http://Ibnu.dlbrblog.dk/?page id=131
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Landmandens Bundlinje NU!
Implementering af radgivning med effekt

Cafemgade

Posters praesenteret pa cafémeadet findes her:

m Arbejdsplanlaegning Kvaeg BEMZAK disse posteres er opdateret med dem du finder i indleegget:
m Dynamisk strategi Posteres — gevinst, effekt og potentiale

m Helhedsorienteret risikostyring

n Klovsundhed

m Mark Online

m Mellemafgreder

m Proaktiv Integreret Produktionsradgivning

m Virksomhedssekretaer

m Jkonomistyring

VFL-Svin deltog ogsa med deres managementmanualer og staldskole :

Der var et gnske fra centrene om hvilke og hvor mange projekter en DLBR-virksomhed er med i — et samlet
overblik, som samler alle fagafdelinger i ét overblik. Det blev foreslaet, at der er én person pa VFL — som har det
overblik.

En Kommentar til Cafemgde

Pingback: DLBR-nyhedsmail — Projektmesse 2012 | Landmandens Bundlinje NU!

Landmandens Bundlinje NU!
Drevet af WordPress.
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Dynamisk Strategi

Landmandens gevinst

Indledning

Med Dynamisk Strategi far landmanden et handgribeligt overblik over sin
strategiske situation pa fa sider, hvilket giver en god situation for kommuni-
kation men eksterne savel som interne. Processen i Dynamisk Strategi sikrer
atder er fokus pa de strategiske indsatsomrader, som landmanden vaegter
mest. Det er sdledes landmandens banehalvdel der spilles pa, hvorved land-
mandens ejerskab sikres.

Hvad kraever det

Et godt udbytte via Dynamisk Strategi kraever, at landmanden forbereder sig
pa de udsendte skabeloner, samt at konsulenten via god spergeteknik set-
ter rammen for et abent forum for strategiske tanker. Disse tanker konkretis-
eres og skaber baggrund for en aktivering af konsulentens faglige handveerk
i anden fase.

Hvordan males effekten?

Det giver stor motivation at synliggere hvilke bundlinjeeffekt konkrete
handlingsplaner forventes at medfere samt en opfelgning der synliggere om
det er opndet f.eks. tre maneder efter.

Vivil konkretisere dette pa medet.

Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden

Antallet af kunder
Det vil vi konkretisere pa projektmedet.

Salg pr kunde
Det vil vi konkretisere pa projektmedet.

Radgivernes kompetencer
® Proceskonsulent
e Strategisk indsigt
e Steerkispergeteknik og dialog

Kom godt fra start

Fa kendskab til Processen i Dynamisk Strategi via kon-
takt til Videncentret for Landbrug.

Udpeg to konsulenter, ofte driftsekonomikonsulenter,
som ansvarlige for processen.

Sat et ambities mal for hvor mange forleb der skal ud-
feres i opstarts/oplzaeringsperioden.

Synliggere produktet internt savel som eksternt.

Hent mere viden
Faglig viden findes pa:
www.landbrugsinfo.dk/dynamiskstrategi

Kontakt
William S. Andersen T: 8740 5179 E: wis@vfl.dk

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING
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Helhedsorienteret

risikostyring

Landmandens gevinst

Indledning

Steerkt svingende priser pa landbrugets produkter og usikkerhed om rente-
og valutakursudvikling er nogle af de forhold, som skaber usikkerhed om
bedriftens fremtid. Med helhedsorienteret risikostyring far driftslederen
overblik over risikofaktorerne pa bedriften, vurdering af deres konsekvens
og sandsynlighed. Hermed skabes et godt udgangspunkt for at tage stilling
til handteringen af risikofaktorerne: Accept eller afdekning.

Hvad kraver det
Den systematiske tilgang omfatter risikofaktorer inden for felgende omrader:
* Finansiering

® Produktion

® Priser

®* Humane

e Omverden

Radgiveren skal derfor kunne handtere spergsmal inden for alle omraderne.

Hvordan males effekten?
Antal handlingsplaner?
Andret adfeerd?
Relationer til bank?

Eller hvad?

Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden

Antallet af kunder?

Risikostyring er principielt rettet mod alle landmand, men der vil vaere for-
skel pa, hvem der eftersperger risikostyring som et selvsteendigt produkt el-
ler som en del af anden radgivning. Hvor mange er der?

Salg pr kunde og krydssalg

Salget vil udover selve kortlaagningen og vurderingen ogsa omfatte folgeydel-
ser i form af afdaekning og handlingsplaner. Det tager vi pa medet.

Andet?

Radgivernes kompetencer
e Qverblik
* Sporgeteknik

® Sparring
e Strategisk indsigt

Kom godt fra start

Risikostyring kan gennemferes som et selvsteendigt
radgivningsprodukt eller som en del af anden radgiv-
ning (investeringer, generationsskifte, budget etc.). Det
er under alle omsteendigheder vigtigt, at rddgiveren
gor det klart for landmanden, at der ikke skabes les-
ninger i forste omgang, men primaert overblik og aktiv
stillingtagen til risikofaktorerne.

Pa centret skal der vaere en eller to tovholdere, som
kan holde processen i gang i organisationen.

Motivation for krydssalg skal veere til stede.

Hent mere viden

Pa Landbrugsinfo kan du fa flere oplysninger under
Ledelse og Helhedsorienteret risikostyring.

Kontakt
Torben Ulf Larsen T: 8740 5170 E: tul@vfl.dk

DLBR.

DANSK
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Forbedret

klovsundhed

Landmandens gevinst

Gode klove — er god bundlinje og godt handvaerk

Landmanden far minimeret antallet af klovlidelser. Det betyder lavere
kodedelighed, starre ydelse og et loft af bundlinje. Det er en tilfredsstillelse
for landmanden og hans medarbejder na keerne har det godt og velfaerden
i besetningen er hoj.

Hvad kraever det

For at landmand, radgiver og dyrleege kan udarbejde og felge op pa en
handlingsplan for bedre klovsundhed ma de kende besatningens klov-
sundhedstilstand og de ma kunne felge udviklingen over tid. Det betyder at
landmand og klovbeskaere skal registrere klovdata.

Hvordan males effekten?

Den okonomiske gevinst er udregnet i to af de involverede besatninger og
viste efter et halvt ar et eget daekningsbidrag pr. arsko pa 788 - 1.228 kr. ved
nedsattelse af DD frekvensen. Tilsvarende beregninger kan gennemfores i
andre besatninger.

Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden

Antallet af kunder

Langt de fleste malkeproducenter kan have gavn af at have fokus pa klov-
sundheden. Udgangspunktet for en kampagne kunne vaere at na 1/3 af
kvaegbrugerne med et radgivningsforleb omkring forbedret klovsundhed.

Salg pr kunde

Et radgivningsforlab vil betyde udarbejdelse af en handlingsplan for klov-
sundhed og opfelgning pa denne. Det vil ofte ske i samarbejde med bedrif-
tens dyrlege. Med en KlovRisk gennemgang vil radgiverens samlede tidsfor-
brugveere 5-10 timer.

Krydssalg og mersalg

Kvaegradgiveren vil pa sit beseg have mulighed for mersalg af radgivning af
kvaegfaglig karakter samt omfange signaler om behov for radgivning fra an-
dre af DLBR-virksomhedens afdelinger.

Et godt samarbejde med dyrlaege og klovbeskzerer kan betyde mersalg af
kvaegradgivning via "ambassadervirkning”

Tilbyder man sine kunder "Dynamisk Strategi” og lign. vil det vaere en oplagt
mulighed for radgiverne i dette radgivningsforleb at gere opmaerksom pa
mulighederne for at forbedre klovsundheden.

Radgivernes kompetencer

e Dataforstaelse, systematik og opfelgning

e Samarbejde med dyrlaege og klovbeskarer

® Qkonomisk indsigt og et godt samarbejde med
bedriftens ekonomiske radgiver

e Dialog med bedriftsejere og medarbejdere

Kom godt fra start
Lad Klovsundhed veere en del af en kampagne i 2011.

Udpeg en ansvarlig kvaegradgiver og driftsekonomi-
konsulent, - involvér evt. en dyrlaege.

Fa lavet en plan for aktiviteten med mal og ressource-
krav.

Godkend mal og ressourcer i ledergruppen.

Informerer om "Forbedret klovsundhed” til alle ansatte
i radgivningsvirksomheden. Gor det til et feelles mal at
fa solgt produktet til maelkeproducenterne.

Hent mere viden
Faglig viden findes pa: www.sundklov.dk

Den hvide
linke

Laes ogsa om Jysk Landbrugsradgivnings erfaringer pa
http://Ibnu.dIbrblog.dk/?p=34

Kontakt
Pia Nielsen T: 87405286 E: pin@vfl.dk

DLBR.
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Arbejdsplanlaegning

vazg

Landmandens gevinst

Indledning
Store penge er pa spil nar det handler om arbejdsressourcer. Arbejdsplan-
lzegning Kvaeg er et radgivningsprodukt med en reekke varktejer, hvor fokus
er pa at arbejde mere effektivt og lebende lave forbedringer i produktionen * Fokus pa flow og spild
til gavn for landmandens bundlinje. * Proces-og spergeteknik

e Visualisering og malstyring

Radgivernes kompetencer

e Motivation og forandringsledelse

Hvad kraever det
Helt centralt for udbyttet af veerktojerne, er at lederen er motiveret og at me-

darbejderne aktiveres. Til denne proces er der en kreds af certificerede SOP Kom godt fra start
og Lean-radgivere som kan bista dette. Dozr er findes 25 SOP-certificerede kvaeg -og malke-
radgivere.

Radgivningsforlebet kan vaere bygget op af to til seks radgivningsbeseg, hvor
kunden udvzlger og arbejder malrettet med de vaerktejer som matcher ud-
fordringerne.

Der udover bliver 9 kvaegradgivere certificeret som
Lean-radgivere i juni 2011.

Hvordan males effekten? Hent mere viden

Pa 30 Lean-besatninger i 2011 males effekten pa iszer de "blede parame- www.arbejdsplan.kvaeg.dk
tre” via en raekke kvalitative spergsmal for og 6 maneder efter igangsaetning.
Derudover males pa traditionelle nogletal.

Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden i

Antallet af kunder? R | PAkmobedrifier ol
Det vurderes at 40% af alle kvaegbrug kan have gavn af et eller flere af vaerk-
tojerne.

Salg pr kunde
Besegene er i reglen opdelt i tre dele for hovedvaerktejerne Verdistroamsana-
lyse, Tavlemeder, 5S og SOP.

1. Intro-beseg (1 time)

2. lgangsetnings-beseg (3 timer)

3. Opfelgnings-beseg (1 time)
Radgivningsforlebet vil eksklusivt materiale belabe sig pa mellem xxx kr af-
haengig af antallet af veerktejer der implementeres.

Kontakt
Ulrik Toftegaard T:8740 5254 E: utj@vfl.dk

DLBR.
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DLBR Mark Online

Light-versionen

Landmandens gevinst

Indberetning af sprejtejournalen
Det er nu lovpligtigt, at alle jordbrug over 10 ha skal indberette deres
sprojtejournal til Plantedirektoratet. Internetprogrammet Mark Online
Light er et enkelt og billigt landmandsvaerktej, der gor dette arbejde vaesen-
tligt lettere. Udover at vaere forberedt til indberetningen af data indeholder o

. . o o e Radgivningsvirksomheden udpeger derudover en
programmet ogsa en kontrolfunktion, der automatisk sikrer mod fejlregis- O g S 1 T
treringer. s '

Radgivernes kompetencer

e Radgivningsvirksomhedens planteaviskonsu-lenter
skal have et basalt kendskab til Plantel T-produk-
terne

e Hotline supporten pa VFL sidder desuden altid klar
Hvad kraever det ved telefonerne — hvis der kreeves yderligere backup

Programmet forudsaetter en pc med en ADSL-internetopkobling —samt
abonnement pa Mark Online-programmet. Intet andet.

Kom godt fra start
Hvad er effekten? Book et beseg fra VFL's salgskonsulent Carl Aggerbo
Landmanden vil altid have en ajourfert og lovlig sprejtejournal liggende klar —ogher mere om salg og markedsfering af PlantelT-
i tilfaelde af kontrolbeseg fra Plantedirektoratet. Endvidere vil landmanden programmerne.

selv—eller i samarbejde med planteavlskonsulenten — let kunne indberette

data til Plantedirektoratet, nar aret er gaet. Hent mere viden

Laes mere om DLBR's it-programmer pa:
www.dlbr.dk/it
Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden

Antallet af kunder? Kontakt
Alle kunder, der driver mere end 10 ha med planteproduktion, vil kunne fa Jens Bligaard T: 8740 5398 E: jeb@vil.dk
glaede af at benytte programmet.

Salg pr kunde

Radgivningsvirksomheder, der har indgaet en samarbejdsaftale om salg og
markedsfering af PlantelT-programmer, modtager 100% af salgsindtaegterne
ved salg af Mark Online. Derudover er der mulighed for mersalg i form af rad-
givningsydelser, kurser etc. i forbindelse med brugen af programmet.

Teaettere samarbejde med kunden

Radgivningsvirksomheden far mulighed for en langt taettere opfelgning pa
kundens virksomhed, eftersom bade landmand, medhjalpere og konsulent
altid sidder med de samme ajourferte data.

DLBR.
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Mellemafgreder

Et alternativ, der betaler sig

Landmandens gevinst

Indledning

Ved at etablere mellemafgreder i stedet for de pligtige efteraf-greder kan et
saedskifte med 100 pct. vintersad opretholdes. Mellemafgreder er en kors-
blomstret afgrade som oliereeddike eller gul sennep, der sas for hest af en
kornafgrede og nedplojes for saning af den efterfelgende vintersaed. For at
erstatte 1 ha efterafgrede skal etableres 2 ha mellemafgrede.

Radgivernes kompetencer

e Radgivningsvirksomhedens planteaviskonsulenter
skal have godt kendskab til gedningsreglerne og
alternativer til efterafgreder

¢ Planteaviskonsulenten skal mestre hurtigt at regne
pa forskellige alternativer

N e Planteavilskonsulenten skal have et godt kendskab

Hvad kraever det? til de praktiske forhold pa den enkelte bedrift

Mellemafgrader sas med en eldrevet centrifugalspreder 2-4 uger fer hest.

Spredning kan evt. ske samtidig med kvikbekaampelse for hest. Udgiften til

spredere er ca. 10.000 kr. Der udsas 1-16 kg olieraeddike eller 8-10 kg gul sen- Kom godt fra start

nep. Det er vigtigt at marken er fri for bundukrudt.Halmen kan nedmuldes Folg med i fagpressen omkring efteafgro-der/melle-

eller fiernes. Omplejning af mellemafgreden ma ferst ske fra d. 20. septem- mafgreder. Treen kompetencen i at regne pa alterna-

ber. tiver til efterafgreder i regnearksprogrammet Kalkule
Mark

Hvordan males effekten?

Mellemafgreder er kun interessant pa ejendomme, der ensker at oprethol-
de et starre vintersaedsareal, end kravet til efterafgreder giver mulighed for.
| den udstraekning, der er forarssaede afgreder pa ejendommen er det bedst
at bruge traditionelle efterafgreder forud for disse. Men specielt pa svine-
brug pa lerjord vil vinterszed yde 20-30 pct. flere foderenheder end varsaed,
og okonomien i vintersad er derfor bedre end i varsaed. Derfor kan melle- Kontakt
mafgreder give retten til dyrkning af vintersad. Det kan for landmanden be-
tyde en merindtaegt pa op til 3.000 kr. pr. ha, ekstra vintersaed. Det samlede
potentiale i mellemafgreder anslas til at vaere ca. 50.mill. kr. arligt

Hent mere viden

Laes alt om efterafgreder og mellemafgreder pa www.
Landbrugsinfo.dk

Din lokale planteavlskonsulent

Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden

Muligheden for alternativer til efterafgreder —herunder mellemafgreder —
giver landmanden mulighed for bedre at optimere bedriften. En optimering
kraever ofte hjeelp for en planteavlskonsulent. Planteaviskonsulenten far her
mulighed for at dokumentere sin vaerdi ved at kunne szette forskellige alter-
nativer op for landmanden. Det vil vaere relevant i ca. 20.000 markplaner
om aret.

Vellykket mark med mellemafgreder lige fer omplojning.
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Okonomistyring

Landmandens gevinst

Overblik kan give okonomisk raderum

Overblik over ekonomien og sammenhang med produktion medvirker til
at fokusere der, hvor der skal handles. Sammenhang mellem budgettering,
opfelgning og regnskab giver fundamentet til at kunne reagere rettidigt,

sa ekonomien kan understette landmanden i at na de mal, der er sat for
bedriften.

Hvad kraever det

® Qkonomistyring handler om mennesker

* Det er mennesker, der beslutter, handler og ivaerk-saetter aktiviteter.
® Deteraktiviteterne, der medferer indtaegter og omkostninger

e Safor atstyre disse, ma vi have fat i menneskerne

e Qgtil dette har vi brug for vaerktejer

Hvordan males effekten?

Effekt af overblik er ikke enkelt at male. Er det maling pa bundlinjen?

Eller er det maling pa kundens oplevelse i forhold til forventning. Kort sagt
en aftale om mal.

Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden

En stor del af de kunder, der i forvejen far lavet arsrapport eller budget vil
veere potentielle kunder til at | samler kendte ydelser til egentligt ekono-
mistyringstilbud.

Salg pr kunde og krydssalg

Hos den enkelte kunde er der stor mulighed for at have fingeren pa pulsen
og oge samarbejde med fagradgiveren. Kunden vil opleve sterre sammen-
haeng, og radgivere vil lettere kunne saette ind, hvor der er sterst nyttevirkning.

Radgivernes kompetencer

e Helhedsorienteret

e Kundefokus
e Driftsekonomisk staerk

¢ Steerki dialog og kommunikation

Kom godt fra start

Start med at gennemga kundeaftaler for en udvalgt
kundegruppe med de relevante radgivere.

Forventningsafstemning med kunden: Hvad der giver
overblik for ham/hende

Den kundeansvarlige er lebende i dialog med kunden.

Den kundeansvarlige sikrer lebende sammenhang
i ydelser og rettidige giver tilbagemeldinger til rele-
vante radgivere.

Hent mere viden
Faglig viden findes pa:

Landbrugsinfo > @konomi
>Budget
>Regnskab og revision
>Benchmarking

/ Plan \

Budget-
opfelgning Budget

Nkame

registrering

Kontakt
Merete Jensen T: 87405168 E: mrj@vfl.dk

Lene Bruun Siriwadhananuraks
T: 87405139 E: Ikb@vfl.dk
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PIP - Proaktlv oglntegreret "'!'-"

Produktlonsradglvnlng

Landmandens gevinst

Indledning

En effektiv radgivning viser sig gennem de opndede resultater. For at
komme dertil er nedvendigt at afstemme forventninger, roller og indsats-
omrader mellem radgivere og landmand.

Hvad kraever det?

Det kraever at man saetter sig sammen og far afklaret hvilke forventninger
man har til hinandenog hvilke roller man patager sig i processen. Landmand
og radgivere planlagger arbejdsform sammen.

Hvordan males effekten?

Nar man bliver enige om indsatsomraderne er det vigtigt at der opstilles re-
alistiske mal for produktionsforbedringen, samtidig med at der er enighed
om, hvordan disse forbedringer males.

Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden

Antallet af kunder?
| princippet alle landmaend der aktivt bruger radgivningen.

Salg pr kunde
Mulighed for at afsette lngerevarende radgivningsforleb frem for enkelt-
stdende timer.

Radgivernes kompetencer

e Kundefokus

e Abenhed

e Kommunikationsevne

e Teamforstaelse

e Evnetil atlytte ogstille de rigtige spargsmal

Kom godt fra start

Fa aftalt et mede mellem landmand og relevante rad-
givere.

Brug to timer pa at fa afklaret indsatsomrade, forvent-
ninger og mal - det skaber effekt.

Hent mere viden

Se artiklen Integreret rddgivning rykker i KvaegNyt nr.
1-14.januar 2011

www.vfl.dk > Afdelinger > Kveaeg >
Nyhedsbrevet Kvaeg Nyt

Kontakt

Peter Stamp Enemark T: 8740 5245 E: pse@vfl.dk
Helen U. Filskov T: 8740 5171 E: huf@vfl.dk
Bo Overgaard T: 8740 5516 E: boo@vfl.dk

DLBR.

DANSK
LANDBRUGSRADGIVNING

Den Europzeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet



VFL-Svin deltog ogsé med deres managementmanualer og staldskole :

Den Europaeiske Union ved Den Europzeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet



Landmandens Bundlinje NU!

Virksomheds-

sekretaer

Landmandens gevinst

Et skridt foran med virksomhedssekretaer

Nogle landmand oplever, at de administrative opgaver fylder alt for meget i
hverdagen — de opgaver kan virksomhedssekretzeren lese. Landmanden far
dermed frigivet tid, som han f.eks. kan bruge pa at deltage mere aktivt ude i
selve produktionen og/eller til at lede og sparre med sine medarbejdere.
Landmand, der far lest opgaver af en virksomhedssekreteer, far styrket sin
ledelseskraft. Virksomhedssekretaren sikrer f.eks. opfelgning pa ekono-
miske forhold og aftaler med medarbejdere samt sikrer, at dokumentation
til myndigheder og referater fra meder m.m. altid er pa plads.

Hvordan males effekten?

Effekten kan males ved at male antallet af timer, som landmanden far
frigivet, saette disse til en veerdi og fratraekke honoraret, som virksomheds-
sekretaeren skal have.

For nogle af de opgaver, som virksomhedssekretzeren leser, vil det ogsa vaere
muligt at male effekten. Eksempler kunne vare, at fakturaer bliver betalt til
tiden og dermed spares rykkergebyr.

Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden

Antallet af kunder

Produktet henvender sig til sterre landbrugsvirksomheder og andre sma
og mellemstore virksomheder. | en spergeundersegelse i Senderjysk Land-
boforening har man spurgt 40 landmand, om de vil benytte en sekreteer i
fremtiden. 13 svarer, at det vil de ‘helt sikkert’ og 18 svarer ‘maske’.

Salg pr kunde

En virksomhedssekretaer arbejder oftest hele dage hos kunden. Der er stor
spredning i antallet af dage — lige fra en dag pr. maned til flere dage om
ugen. De direkte indtaegter til DLBR generes via timeprisen, som kunden
betaler for virksomhedssekretzaerens arbejde.

Mulighed for mersalg

Nar virksomhedssekreteeren er kommet godt i gang med arbejdet hos
kunden, er det muligt at opfange yderligere behov for radgivning og vide-
regive disse til kolleger.

Radgivernes kompetencer

e Administrative - systematik og opfelgning

* Qkonomifaglige - bogfering, regnskabsopgerelse,
budget og budgetopfelgning

¢ Produktionsfaglige — fagudtryk, dataindtastning,
rapporter m.m.

e Personlige - fleksibel, nysgerrig, initiativrig samt
lesningsorienteret

Kom godt fra start

Sikre engagement og ejerskab til "Virksomheds-
sekretaer” i hele ledergruppen.

Informer om "Virksomhedssekreteer” til alle ansatte i
radgivningsvirksomheden. Ver abne om, hvorfor |
etablerer ydelsen og om hvem og hvordan | rekrutter-
er medarbejdere til Virksomhedssekretaer

Udpeg en tovholder, der sikrer fremdrift under imple-
mentering af funktionen

Hent mere viden
Pa www.dlIbr.dk/virksomhedssekretaer

Er dine kunder interesseret?

PDkonomi

Kom godt fra start
Virksomhedssekreteerens opgaver
Virksomhedssekreteerens kompetencer
Kompetenceudvikling

Markedsfaring

Kontrakt og aftalebilag

Hos kunden

Kontakt
Karen Tegllund T: 8740 5107 E: kat@vfl.dk
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Gruppearbejde | Landmandens Bundlinje NU! Side 1 af 2

Landmandens Bundlinje NU!
Implementering af radgivning med effekt

Gruppearbejde

Gruppearbejde: Landmandens Bundlinje NU! — succes og forretning

Opgaven

Ainbefaing 1 aktieber
Projeter

Du kan se gruppesammensaetningen her: Gruppeinddeling

Du kan se skabelonen for en DLBR-virksomhed her: Skabelon DLBRvirksomhed
og et eksempel her: Eksempel DLBR-virksomhed

Gruppe 1: Heden & Fjorden og m Fa projekter som vi gar videre med — benchmarking vil nok vaere det ene.
@stddansk m Internt Ioft (ferre produktblade, samle “delprodukter” i faelles produkter)
m Markedsfares i efteraret
m Kampagne indadrettet — forst derefter udadrettet

m Hvordan fortzeller vi det til direktgren?

Gruppe 2: m Sgren fra SDJ fortalte om deres tre-trins raket med udgangspunkt i deres egen Bundlinjematch — konkurrence-elementet er
Sgnderjysk, veesentligt

KHL og m Valg af elementer der kommer er vigtig

Djursland m Synliggere den gode historie

m Ledelsens fokus/engagementet skal veere tilstede

m Har ikke meget tid og ofte bliver ting blot konfirmeret, uden reel stillingtagen

m Aktivitet drives ofte af en ildsjeel med engagement

m Bygger videre pa det der allerede er sat i sgen — det vil sige Budnlinjen fortseetter — overvejer at tage arbejdsplanlaegning op
m Maske det ikke skal hedde radgivning med effekt, men radgivningsproces med effekt — ihvertfald mere fokus pa processen
m Mangler radgivningsteknik — nye kompetencer

m Viskal fange landmanden nar han er klar — “det gyldne gjeblik”

Gruppe 3: m Det var sveert at udfylde skabelonen for en DLBR-virksomhed — det er ikke sadan noget vi lige leerer
LandboNord, m |kke bare vaelge én kampagne

LR@ og m lave et kampagnehjul

LandboThy n fokus — el og energi

m fokus — grise
m fokus — klove
" ...
m Et eksempel er at veje svin, der kan give 300.000 kr. pa bundlinjen

m hvordan salger vi budskabet

Den Europzeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet

http://Ibnu.dlbrblog.dk/?page id=162 14-02-2012



Gruppearbejde | Landmandens Bundlinje NU! Side 2 af 2

m hvilken metode skal vi veelge
m Radgivningsmetodelzere
= hvordan flyttes landmanden
m radgiverne foler sig kleedt af og er frustrerede
m Private radgivere uden meget faglig viden kan fa succes — de kompetencer skal vi ogsa have, foruden det faglige
m Vi skal arbejde med relationsskabelse
m LandboNord bruger ogsa i ar kampagnenavnet: Din Bundlinje NU! bl.a pa dyrskuet
m Hver afdeling skal komme med tre posters med produkter der kan lafte landmandens bundlinje
m Ettree med lavthaengende frugter med tekst pa
= Vind en Ipad

m Kage med Bundlinje-tryk

Landmandens Bundlinje NU!
Drevet af WordPress.

Den Europaeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet

http://Ibnu.dlbrblog.dk/?page id=162 14-02-2012



Gruppeinddeling
»  Gruppeinddeling

® Sgren Hansen, Jacob Hvalkof, Susanne Klausholm Dolleris,
Trine Leerskov, Hans Boding, Ulrik Toftegaard og Merete
Jensen

Per Kristensen, Sgren Greve Olesen, Ellen Mgller Hansen,
Erik Bendix Jensen, Jan Winther, Jesper Klinteberg
Fuglsang og Torben Ulf Larsen

® Bjarke Lassesen, Pernille Reebild Olsen, Merete L.
Andersen, Flemming Nielsen, William S. Andersen, Lene
Bruun Siriwadhananuraks
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Landmandens gevinst

Det oplever landmanden
Giv et bud — se eksemplet

Sadan maler vi effekten hos landmanden
Giv et bud — se eksemplet

Forretningspotentialet

Antallet af kunder
Giv et bud — se eksemplet

Salg pr kunde
Giv et bud — se eksemplet. Det vigtigste her er bud pad salg af en
"ren” virksomhedsaktivitet

Andet
Giv et bud pd, hvad det kan betyde, at medarbejderne far et
kompetenceleft via aktiviteterne i kampagnen.

Aktiviteter mod landmanden
Hvilke aktiviteter vil du satse pd i en kampagne
[ ]

Ledelsens fokus
Hvad vil du prioritere, at din ledelse skal gere,
for at kampagnen bliver en succes hos jer.

1.
2.
3.
4

Intern aktivitet
Hvilke aktiviteter, til at sikre ejerskab blandt
kollegerne, vil du anbefale

Medarbejderudvikling via kampagnen
Hvilke kompetencer synes du, en kampagne
kan vaere med til at lefte

[ ]

Markedsfering
Hvilke aktiviteter forestiller du dig, der skal
gennemferes i kampagnen

Kontakt
Kampagneleder [navn]
T: 6666 6666 E:[inil@[dIbrnavn].dk

Den Europzeiske Union ved Den Europaeiske Fond for Udvikling af Landdistrikter og Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri har deltaget i finansieringen af projektet



Landmandens Bundli

DLBR-virksomh e@en

- Et eksempel

Landmandens gevinst

Det oplever landmanden

Landmanden far via vores egen Bundlinjematch og Dynamisk stra-
tegi en mulighed for at komme rundt om alle indsatsomrader pa
virksomheden/bedriften og lefte bundlinjen, der hvor det er nemt
og/eller der, hvor der er flest penge at hente.

Landmanden og hans radgivere bliver motiveret for indsatserne og
opfelgningen via ekonomistyring.

Maelkeproducenterne vil opleve, at vi har speciel fokus pa Klov-
sundhed, et indsatsomrade der kan lefte bundlinjen i mange be-
drifter.

Sadan maler vi effekten hos landmanden

Landmanden skal seette sine mal. Vi udfordrer ham og sikrer os, at
de er klare og malbare. Vi ter godt give bud og overslag pa, hvad
den ekonomiske gevinst er.

Vifelger op pa malene ogde bud, vi har givet pa ekonomisk ge-
vinst.

Forretningspotentialet

Antallet af kunder
| vores egen bundlinjematch vil vi i ferste omgang na 10 kunder (vi
seetter 5 radgiverteam med hver 2 kunder).

Dynamisk strategi vil vi gennemfere hos 5 % af de sterre bedrifter.

Vivil gennemfere en minikampagne, hvor vi nar ud til 50 % af alle
malkeproducenter og seelger et sambeseg med dyrleegen hos 5 %.

Viforventer endvidere, at deltagerne i vores egen bundlinjematch
og i dynamisk strategi vil kebe et sambeseg om klovsundhed.
Anslaet 10 beseg.

Salg pr. kunde

Viforventer et salg pr. kunde i vores egen Bundlinjematch, der giver
en fakturering pa 15.000 kr. Herudover et forventet krydssalg pa
5.000 kr.

Salget pr. kunde i de evrige aktiviteter estimerer vi til det bud, der
er givet fra projekterne.

Krydssalg og mersalg

Vi har sat et mal, der betyder, at radgiverne der deltager i akti-
verne i kampagnen skal n& et mersalg pa 5% og et krydssalg
pa 5.000 kr.

Aktiviteter mod landmanden

e Vores egen Bundlinjematch
e Dynamisk strategi

e Forbedret Klovsundhed

®  Q@konomistyring

Ledelsens fokus

1. Enforretningsplan for kampagnen indhol-
dene mal og plan for udadrettede aktivite-
ter. Ledelsens fokus i evrigt er de interne ak-
tiviteter, den enskede medarbejderudvik-
ling og markedsferingen ogressource-
forbrug.

2. Kampagnelederens gennemslagskraft

3. Alle fagafdelinger bliver en del af kampag-
nen

4. Engagement fra ledelsen hele vejen

Intern aktivitet
e Punktinyhedsmail / interne meder
e Kick-off dag

e Paskarmeniforhallen

Medarbejderudvikling via kampagnen
e Mersalg og krydssalg
e Samarbejde tvaerfagligt

Markedsfering
e Kampagnesite
e Artikler i hvert nummer af GRONYT

e Toartikler fra medlemsbladet "opleftet” til
landdaekkende medier

e Kuvertfyld

Kontakt
Kampagneleder Kaj Kajsen.
T: 6666 6666 E: kk@dlbrvirksomhed.dk
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